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Bi Kutu Kombin, kullanicilarin tarz, beden ve butcesine gore profesyonel stilistler
tarafindan kisiye 6zel kombinler hazirlanan bir online styling hizmetidir.

Sureg, stil testinin doldurulmasiyla baslar; stilistler bu bilgilerden yola cikarak

en az bes parcalik kombin hazirlar ve kutu 2-5 gun icinde kullaniclya ulasir.
Urlnler evde dort giin boyunca denenir, sadece satin alinmak istenen parcalar
marka etiket fiyatiyla ddenir; diger Urunler Ucretsiz olarak iade edilir.

Hizmet Turkiye'nin her yerine sunulur ve herhangi bir uyelik zorunlulugu yoktur;
tek seferlik veya istege bagl periyodik siparis verilebilir. Siparis sirasinda yalnizca
stilist hizmet bedeli tahsil edilir, Granler satin alinana kadar baska bir Ucret alinmaz.
Tum kargo ve iade islemleri Ucretsizdir. Bikutukombin, kullaniciya hizli, pratik ve
kisiye Ozel bir alisveris deneyimi sunarken ayni zamanda yerli markalarin
desteklenmesini amaclayan bir yaklasimla calisir.

/

Bi Kutu Kombin
Nedir?
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llgili Kavramlar
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@ Zahmetsiz
@ Pratik
@ Kombin

Stil

Moda

Fonksiyonel

Kisisel
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Bi Kutu Kombin'in
Birincil Faydalar

Kisisellestirilmis Stil :

Profesyonel stilist tarafindan, kisinin bedenine, tarzina
yasamina gore kombin secimi.

“Ne giyecegim?” stresini ortadan kaldirir.

Zaman Tasarrufu :

Magaza gezme, Urun arama, kombin dusunme zahmetini
azaltir.

Hizli ve zahmetsiz alisveris deneyimi.

Eve Gelen Hazir Kombin:
Parca degil, batun bir stil c6zUmu sunar. Evde deneyip karar
verme konforu.

Dogru Uriin Secimi :
Olcu, renk, vUcut tipi analizine gére uyumlu secim.
lade riskini ve yanlis alisverisi azaltir.

Kendine Guven Artisi :
Kisiye yakisan kombin » daha iyi hissetme.
Stil farkindalhigr kazanma.

Ulasilabilir Profesyonel Styling :
Luks degil, erisilebilir fiyath stil hizmeti.
Herkes icin stil demokratiklesmesi.

Yeni Markalar & Parcalarla Tanisma:
Kullanicinin kendi basina secmeyecegi urunlerle tanisma
firsati.

RE



A S
ANKET ANALIZLERI

RE)'A:



Beyaz yaka
kadin calisan
@ Diger

Beyaz Yaka
Kadin Calisan Orani

"Bir Kutu Kombin" adli hazir kombin ve stil danismanhgi
hizmeti sunan bir e-ticaret sitesini daha 6nce duydunuz mu?

 Evet
¢ Hayrr
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Giysi aligverisi yaparken en ¢ok hangi zorluklari yasiyorsunuz? (Birden fazla segilebilir)
123 yanit

Ne giyecegime karar verememek

0
(Kombin yapmak). 26 (%49,9)

Vlcut tipime uygun parcalari

0
bulmak 96 (%45,9)

Kalite/fiyat dengesini tutturmak o7 (%46,3)

Magaza/Site cesitliliginde

0
kaybolmak. 17 (%13,8)

0 20 40 60
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* Kesinlikle dusinuriam
» Dusunebilirim

o Kesinlikle DUsiunmem.

"Bir Kutu Kombin" hizmetini (Kisiye 6zel stil kutusu)
ogrendikten sonra, kullanmayi dasuniur musunuz?

I3VNA



Anket Sonuclari N

. Bi Kutu Kombin hizmetinin hedef kitlede bilinirligi dusuktur.

Elde edilen veriler, dusuk bilinirlige karsin yuksek kullanim potansiyelinin
bulundugunu gostermektedir.

Bevyaz yaka kadinlarin %94'U Bi Kutu Kombin sitesini
° tanimamaktadir. Bu yuksek bilinmeme orani, markanin
tutundurma calismalarina ihtiyac duydugunu gostermektedir.

HEVNA
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Turkiye'nin toplam e-ticaret hacmi 2024
yilinda yaklasik 3 trilyon TL'ye ulasmistir.

> BiKutuKombin'in faaliyet gosterdigi e-
ticaret pazarinin buyuklugunu ve tuketici
aliskanliklarinin dijital kanallara kaydigini
gostermektedir.

Bu hacmin icinde giyim-ayakkabi-aksesuar
kategorisi yaklasik 301,3 milyar TL ile en
yuksek paya sahip sektorlerden biridir.

> Bu durum, BiKutuKombin'in sundugu stil ve
kombin hizmetinin yuksek ilgi goren bir tuketim
alaninda konumlandigini gostermektedir.
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2025 verilerine gore, 16-74 yas araligindaki
bireylerde internet kullanim orani %90,9'a
ulasmistir — ve 2025'te internet tGzerinden
alisveris yapma orani %55,7'ye yukselmistir.

E-ticarete uyum endeksine gore e-ticarete
uyumu en yiksek ilimiz istanbul.

> Dijital alisverise aliskin kullanici yogunlugu
nedeniyle istanbul ve Ankara gibi blyUk sehirler,
acik hava reklamlariyla marka farkindalg!
yaratmak icin uygun lokasyonlar olarak one
cilkmaktadir.

> Hedef kitlenin buyuk bolumunun internet
kullaniyor ve online alisveris yapiyor olmasi,
lletisim calismalarinin cogunlugunun dijital
odakli yarutulmesini desteklemektedir.

E-ticaret harcamalarinin %58’i kadinlar
tarafindan yapiliyor

> BiKutuKombin'in hedef kitlesi pazarin
ana harcama gucu oldugunu gosteriyor

HAVNA

MEDYA



SWOT
ANALIZI

Kisiye Ozel Hizmet Modeli
GUclu Stilist Ekibi

Ucretsiz Kargo ve iade
Kolayligi

Abonelik Zorunlulugu
Olmamasi

BUtce Esnekligi ve Fiyat
Seffaflig

Yerli Uretici Isbirlikleri

N

Zayif Yonler

Stilist Bedelinin iade
Edilmemesi

4 GUNnluk Deneme Suresi

Urdn Gormeden Odeme
Modelinin GUvensiz
Bulunmasi

Urln Cesitliligi Tamamen
Marka Stoguna Bagl

Firsatlar

Turkiye'de Kisisel Stil
Danismanligina Artan ilgi

Influencer Marketing ile BUyUk
BUyUme Potansiyeli

Musteri Bagliligina Yonelik
Kampanya Firsatlari

Tehditler

Kargo Gecikmeleri ve Lojistik
Sorunlar

Fiyat Artislari ve Ekonomik
Dalgalanmalar

UrUnlerin Giyilip Hasarli iade
Edilmesi

Moda Trendlerinin Hizl
Degismesi
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NRAKIP ANALIZI



AY :
CLOTIE

Clotie, 2018 yilinda Engin Can Kurt ve Selen Korkmaz tarafindan kurulan, online abonelik bazli stil
danlgmanllgl sunan yenilik¢i bir moda girisimidir. Kurucu ekip, Kog Universitesinde tanismis ve
Silikon Vadisi deneyimlerinin ardindan gelistirdikleri fikirler arasindan Clotie'yi hayata gecirmeye
karar vermistir. Is Bankasi Workup Programi'na secilmeleriyle birlikte girisim Ocak 2018'de resmi
olarak lansman yapmistir.

Clotie'nin is modeli, kullanicilarin kisisel zevklerine gore profesyonel stilistler tarafindan secilmis
kombinleri evlerine kadar ulastirma fikrine dayanir. Musteriler siteye Uye olduktan sonra detayli bir
stil anketi doldurur; boy—kilo dlculerinden favori desenlere, sevilen markalardan harcama
araliklarina kadar bircok veri stilistler tarafindan degerlendirilir. Ardindan her kullaniclya 6zel bir
stilist atanir ve kisiye 5 parcalik kombin gondetrilir. Kullanici G¢ gun boyunca urunleri deneyebilir;
begendiklerini satin alirken begenmediklerini belirlenen gunde kapisindan iade ettirebilir. Bu
hizmet icin yalnizca 19.99 TL danismanlik ucreti alinmaktadir.

Clotie, 6zellikle zamani kisith beyaz yakall kadinlar ve ogrenaler arasinda Kisa surede populerlik
kazanm|§, sosyal medyada paylasilan “deneme kutulari” sayesinde viral bir buylme elde etmistir.
Iki kisilik bir ekip olarak baslayan girisim, operasyon ve stilist tarafinda hizla genislemistir.

Ancak platform, 2023 yilindan itibaren aktif faaliyet gostermemektedir. Web sitesi ve sosyal medya
hesaplarinda guncel paylasim bulunmamakta, hizmet alimi icin sistem aktif gorunmemektedir.
Girisimin neden faaliyet durdurduguna dair resmi bir aciklama yapillmamis olup, kapanma veya
operasyonlarin durma sebebi kamuoyuna acik sekilde bilinmmemektedir.

Bu durum, finansal surdurulebilirlik, operasyonel zorluklar, yatirnm eksikligi veya stratejik kararlar
gibi farkl ihtimalleri gundeme getirse de kesin neden hakkinda dogrulanmis bir bilgi
bulunmamaktadir.
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Amac Ne?

J Markay! yeniden konumlandirmak ve bilinirligi arttirmak.
Tutumlar:
Olustur:
) Stilist onayli kombin kutusunun guvenilir, zaman kazandiran ve

profesyonel bir deneyim sundugu algisini olusturmak.

Degistir:
Kutularin kisiye uymayacadgy, kaliteli olmayacagi veya riskli bir alisveris

olacagl yonundeki onyargilari guven, iade kolayligi ve uzman secimiyle
degistirmek.

Gelistir:
o Markaya duyulan guveni, paylasim istegini ve tekrar satin alma
egilimini stilist imzasi ve memnuniyet odakli deneyimle gelistirmek.

H#VNA
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N Konumlandirma:

Turkiye'nin profesyonel stilistler tarafindan hazirlanmis
en guvenilir kadin deneyim & kombin kutusu.

Bilgi Verme:

Kutu igeriginin hangi stilist tarafindan secildigini, temanin hikayesini,
o urunlerin kullanim alanlarini, kalite ve fiyat avantajlarini acik ve guven
veren bir dille tuketiciye aktarmak.

Hizh Satig Stratejisi:

Stilistler tarafindan secilmis kutular
TikTok Ads

UGC (bagimsiz kullanici videolari)
Influencer kodlari

Program yerlestirme

Neden Soyleyecegiz?

e TUketicinin en cok korktugu sey “zevkime uymazsa” - stilist
iImzali kutu ile cozulur

e Moda otoriteleri guven yaratiyor » guclu referans etkisi

e Kadin kitlesi sosyal kanitlara cok onem veriyor » UGC +
influencer icerikleri sart

e Clotie cikinca bosluk olustu -» kategori liderligi sansi

HAVNA

MEDYA



PLANLAMA
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Planlama:

Hedef Kitle;

25-40 yas arasl, beyaz yakali kadinlar.
Moda konusunda kararsiz, zamani Kisitl,
profesyonel destek arayan

Zaman tasarrufu isteyen

Kombin yapmakta zorlanan

Kendine hediye ve surpriz deneyim
arayan

TikTok, Instagram ve YouTube aktif
kullanicilarlar.

Kanal Secimi

TikTok Ads - viral etki

TikTok UGC » bagimsiz guven
Instagram Influencer

Stilist videolar! (Instagram Reels +
YouTube Shorts)

Program yerlestirme

Billboard + QR kodlu yonlendirme
Web sitesi kisisellestirilmis sayfa
E-posta ve WhatsApp satis destek
Tv dizi yerlestirme

Radyo / Sabah- aksam rutininde

zihinsel yerlesim ve marka hafizasi.

RE



Arastirmalar ve Yapilan
Analizler Sonucuda
Bulunan Iletisim
Sorunlari:

e Moda konusunda uzmanlik
eksikligi guvensizlik yaratiyor

o Markayl tanimiyor » sosyal kanit
sart

e “Beden uymazsa?” korkusu

o “Zevkime uymayabilir” kaygisi

o Stil danismanlhigi hizmetleri pahali
> uygun fiyatli premium deneyim
bekleniyor

Sorunlardan Yola
Cikarak Belirlenen
Reklamin Amaci;

Profesyonel stilist onayint on plana
clkararak guven kazanmak

TikTok viral iceriklerle marka bilinirligini
hizla artirmak

PR + UGC + stilist icerikleriyle cok boyutlu
guven insasl

Clotie boslugunu doldurup kategori lideri
olmak

Ana Kavramlar ve

Vaatler:

Stilist secimiyle
gelen moda
deneyimi —
Kutuda kisisel stil
danismanligi.

Vaatler:

Profesyonel stil dokunusu

Kadina ozel, kisisellestiriimis secim
Zaman kazandiran premium deneyim
Cercek kullanici videolari ile given
Uygun fiyath profesyonel stil cézamleri

RE



Kampanya Stratejisi

Bu kampanyanin stratejisi, calisan kadinlarin giyim karar surecini
stilist destegiyle hizlandirarak yogun is temposunda pratik ve
guvenilir stil cozUmleri sunmak ve markanin bilinirligini artirmaktir.



@  Mesaj Tasarim

Ana Mesaj:
“Stilin kaplya dayandigi an; zaman senin, Bi Kutu

N Kombin!”
)
Ka . Nerede Soylenecek:
mpall.ya TikTok reklamlarinda, Instagram influencer Reels

S & Story iceriklerinde, Berfu Yenenler Show'da
ureS]. (YouTube/TV), YouTube Shorts ve Instagram
Reels'ta, Billboard ve outdoor alanlarda, TV
8 hafta dizileri Urun yerlestirmesinde. Radyo yayinlarinda,
kampanya sloganinin gectigi 6zel kampanya
sarkisi ile.

@P NeZaman Soylenecek:

Sevgililer gununde ve 8 haftalik kampanya surecinde.

HAVNA
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Donem Kanal icerik Tiirii Hedef Kitle Mesaj Temasi Ornek isimler / Kampanyalar
6 Ocak - 19 Ocak TikTok Ads Kutu acilisi + izl stilist 25-40 yas aras| beyaz yakall “Tarzini kutuda kesfet” Viral kisa videolar

tanitimi kadinlar
8 Ocak - 28 Ocak TikTok UGC Badimsiz kullanici videolari TikTok kullanicilari “Gercek deneyim” #BenimKutuStilim Challenge

15 Ocak - 28 Ocak

Instagram Influencer

Reels + Story kutu aclilis

25-40 yas arasl beyaz yakall
kadinlar

“Bu ayin stilist secimi”

Orta-buyuk influencerlar

16 Ocak - 29 Ocak

Stilist Kampanyasi

Stilistlerin parcalari sectigi
videolar

Moda meraklilari

“X stilistin sectigi kombin”

Basak Dizer, Deniz Marsan vb.

18 Ocak

Berfu Yenenler

Urdn yerlestirme

Dijital izleyiciler

“Profesyonel & eglenceli deneyim”

Berfu Yenenler Show

Sehir merkezlerinde yasayan

6 Ocak - 2 Subat Billboard Dis mekan goérsel 25-40 yas arasl beyaz yakali “QR ile kutunu kesfet” AVM bolgeleri
kadinlar
25-40 yas, ise gidis- gelis - g ,
6 Ocak - 2 Subat Radyo Kampanya sarkist (Slogan saatlerinde radyo dinleyen Stll.m k§p|ya dayand.|g1'| Sl ezl Power FM, Kral Pop, JoyTurk, Metro FM
Versiyon) senin, Bi Kutu Kombin
beyaz yakall kadinlar.
25-40 b kal - .. . .
8 Ocak - 4 Subat Meta Ads Reels, carousel yas arasi beyaz yaxal “Stilist secimi deneyim kutusu” Kitlesel hedefleme

kadinlar

10 Ocak - 30 Ocak

Web + E-posta

Konsept duyuru

Mevcut kullanici

“Ayin temasi hazir”

Abonelik promosyonu

20 Ocak

NOW TV / Kiskanmak Dizisi

Urdn yerlestirme

Genis Kitle

Gunluk hayatta stil

Bi Kutu ekranlarda

20 Ocak - 2 Subat

Kiskanmak Dizisi/ Disney
(VOD)

Urdn yerlestirme

Dijital izleyiciler

Gunluk hayatta stil

Bi Kutu ekranlarda

14 Subat

Influencer Konsept Kutu
(Sevgililer Gunu)

Influencer kutu acilimi

25-40 yas, yogun tempolu
beyaz yakall kadinlar

Sevgililer gund’'nde zaman
kazandiran, kombin stresini ortadan
kaldiran stil cozumu

Doga Bayram, Basak Corlu

3 Subat - 2 Mart

Instagram, TikTok, Youtube

30 sn ana film + 15 sn kisa
versiyon + 6 sn bumper
uyarlamalari

Sosyal medya kullanicilari ve
calisan kadinlar

Stilin kapiya dayandigl an; zaman
senin., Bi Kutu Kombin!

Stilin kaplya dayandigl an; zaman senin, Bi Kutu
Kombin!

*Tablo, kampanya donemine gore optimize edilmistir.




Zamanlama

Tiktok

(Reklam Filmi+ Influencer)
En Etkili Saatler : 18:00 - 22:00
Haftalik icerik : 5 Paylasim

Instagram

(Reels + Story)

En Aktif Saatler : 18:00 - 22:00

Haftalik icerik : 4 Reels, GUnlUk Story Akisi
Youtube

(Reklam + Berfu Yenenler Show)

Yayin / izlenme Zirvesi : 12:00 - 14:00 ve 19:00 -
21.00

Shorts : Haftada 3 Paylasim

Bilboard / Outdoor
Gorunurlugun En Yuksek Oldugu Zamanlar :
07:00-10:00 ve 17:00-20.00

Web Sitesi / Loading Page
Trafik Yogunlugu : 18:00-22:00
Pik Gunler : Cuma - Cumartesi - Pazar

E-Posta / WhatsApp
E-Posta : 09:00- 11:00
WatsApp : 14.00-18:00

Instagram

E-Posta / WhatsApp

Bilboard / Outdoor
Web Sitesi / Landing Page

Radyo
En Aktif Saatler : 07:00 - 09:00

17:00 - 19:00 RE



YARATICI REKLAM
CALISMALARIMIZ

istermisin ?
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Sende bi kutu kombini deneyimleme
' istermisin ?
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Stilin kapiya dayandad an;
zaman senin, Bi Kutu Kombin

ey,

L1 PR S

1.

Stilin kapua dayarmng
an; zaman genin,
Bi Kutu Kombin

|
- ol

Stilin kapna dayandiag
an; zaman senin, Bi Kutu
Kutu Kombin

Stilin kapiya dayandg; an;
Zaman senin, Bi Kutu Kombin

I R P O L
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SAHNE 1 -
GARDIROP (0-5 sn)

Kamera arkadan.

Kiz gardirobunu acar,
askilari yana iter,
Kiyafetlere bakar.
YUz kadrajda yok.
Kisa duraksama.

Dolabin kapagini kapatir.

REKLAM SENARYOSU

SAHNE 2 -
IC- ODA GUNDUZ (5-10 sn)

Odanin zemini kiyafetlerle
doludur.

Kadin yerdeki kiyafetlerin arasina
comelir.

Bir parcayi alir, bakar, tekrar yere

birakir.
Aradigl kombini hala bulamaz

SAHNE 3—
TABLET DETAY (5-10 sn)

Kadin koltukta oturur.
Tabletini alir.
Tablet ekraninda Bi Kutu Kombinin
web sitesi.
Form sorularint doldurur hizli bir
gosterimle:

e Renk secimi

o Stil ikonlari

e Beden girisi

e Parmak “Siparis Ver” butonuna

dokunur.

RE



SAHNE 4 —
KAPI (10-13 sn)

MuUzik baslar.

Kapl alt acidan cekilir.

Bi Kutu Kombin logolu kutu
kadraja girer.

Paket elden alinir.

REKLAM SENARYOSU

SAHNE 5 —
ODA / KUTU YAKIN
PLAN (13-18 sn)

Kutu yataga konur.
Kutu acilir — yakin plan.
Doku, ambalaj ve logo
detaylari.

Kiyafetlerin detay
cekimleri, uyum ve
duzen vurgulanir.

SAHNE 6 — .
ASKI GECISLERI (18-25 sn)

Kiyafetler kutudan cikar.

Her parca askiya asilirken jump
cut veya whip pan gecisleri.
Kiyafetler bos askida asil..

RE



SAHNE 7-
GIYILMIS HAL (25-30 sn)

Kadin ayna karsisinda.

Uzerinde gelen kombin vardir.

Kendine bakar, gulumser.
Kendinden emin bir durus.
muzigin sozleri girer.
“Stilin Kapiya Dayandigi An;
Zaman Senin, Bi Kutu
Kombin!”

REKLAM SENARYOSU

FINAL YAZISI:
BEYAZ EKRAN - LOGO

Bi Kutu Kombin logosu.

Muzik sloganla sona erer.
Sloganin yazili hali belirir.

Slogan +Logo

RE



GENEL KAMPANYA BUTCE TABLOSU

Influencer Butcgesi

TikTok Influencer Gonderimleri

Influencer icerik Turu Birim Fiyat (TL) Toplam
Elif Nur Yel 1icerik 35.000 35.000
Zeynep Deniz Kbse 1icerik 25.000 25.000
llayda Surucu Ticerik 15.000 15.000
Gokce Gosteris 1icerik 18.000 18.000
Tiktok Toplami 93.000 TL
Instagram Influencer Gonderimleri

Influencer icerik Tura Birim Fiyati (TL) Toplam
Asena Atalar Reels + Story 40.000 40.000
Gokce Gosteris Reels + Story 20.000 20.000
Cansu Akin Reels + Story 60.000 60.000
Ayca Dogru Reels + Story 15.000 15.000
Zeynep Deniz Kbse Reels + Story 20.000 20.000
Instagram Toplami 155.000 TL
Sevgililer Guni Ozel Konsept Kutu | icerik Tiira

Basak Corlu Reels + Story 25.000

Doga Bayram Reels + Story ©65.000

Konsept Kutu Toplami 90.000
Stilist Kampanyasi

Stilist Hizmet Birim Fiyat (TL) Toplam
Basak Dizer Styling + video 120.000 120.000
Ala Tokel Styling + video 60.000 60.000
Stilistler Toplami 180.000




GENEL KAMPANYA BUTCE TABLOSU

TV / Program is birligi

Program icerik Toplam
Berfu Yenenler Show Canli Kutu Acllisi 150.000
Billboard Butcesi

AVM Billboardlari

Lokasyon Adet Birim Fiyati Toplam
Istanbul — Venezia AVM 5 10.000 50.000
Ankara — Ankamall 5 8.000 40.000
AVM Billboard Toplami 90.000 TL
Sehir Merkezi Billboardlari

Lokasyon Adet Birim Fiyati Toplam
Istanbul Besiktas 20 15.000 300.000
Istanbul Kadikdy 20 15.000 300.000
Istanbul Atasehir 20 15.000 300.000
Ankara Merkez (Cankaya- Tunali- Yenimahalle) |20 12.000 160.000
Bursa Sehir Merkezi 20 10.000 160.000
lzmir Sehir Merkezi 20 10.000 160.000
Sehir Billboard Toplami

GENEL BILLBOARD TOPLAMI 1.470.000 TL RE




GENEL KAMPANYA BUTCE TABLOSU

Reklam Filmi Produksiyon Maliyeti

Kalem Ortalama Ucret (TL)
Yonetmen +Kreatif SuUpervizyon 70.000
Produksiyon Ekibi 120.000
Oyuncu Ucretler; 40.000
Styling + Ozel kombin Hazirliklari 20.000
Mekan Kiralari (ev + plaza + okul) 45.000
Ekipman Kiralama 60.000
Kurgu + Color Grading 35.000
Muzik Lisansi (The Blaze- Territory) 120.000
VFX / Motion Grafik 15.000
Set Lojistigi (yemek, ulasim vb.) 25.000
Reklam Filmi Toplami 550.000
Radyo Kampanya Sarkisi Butcgesi

Radyo Entegrasyonu (4 Hafta)

Kalem

Ulusal Radyo Kanallari Yayin Bedeli 180.000
Prime Time Frekans Artisi ( Sabah- aksam) 60.000
Radyo Toplami 240.000
TV Uriin Yerlestirme

NOW/ Kiskanmak Dizisi

Program Ici Gorunarlik 350.000 RE
TV Urdn Yerlestirme Genel Toplami 350.000




GENEL KAMPANYA BUTCE TABLOSU

Meta Ads

Kalem Tutar
Medya Harcamasi (4 hafta) 250.000
Kreatif Uretim 30.000
Meta Ads Toplami 280.000 TL
TikTok Ads

Kalem Tutar
Medya Harcamasi 80.000
Kreatif Uretim 20.000
TikTok Ads Toplami 100.000 TL
Web + E-posta

Kalem Tutar
Tema hazirhgi + duyurular 20.000
Ajans Hizmeti

Hizmet Sure Tutar
‘If:rr:;:::?/a yonetimi + medya + influencer 8 hafta 80.000 TL
Yedek Butcge (%5)

Kalem Tutar
Beklenmeyen giderler 140.000 TL
GENEL TOPLAM BUTCE 3.988.000 TL
AJANS HIZMET BEDELI 478.560
ODENECEK NiHAI TOPLAM 4.466.560

*Butce calismasi, mevcut ekonomik ve finansal kosullar esas alinarak olusturulmustur.
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Marka Bilinirligi Artisi

Kampanya oncesinde beyaz yaka kadinlar tarafindanBi
Kutu Kombin'in bilinirligi %5’ iken; kampanya sonras! bu

DERGERLENDiRME . bilinirligi %45 artirmayi hedefliyoruz.

Kampanya sonrasinda Kamuoyu arastirmasi

- (anket) yapacagiz. 4 ili kapsayan bu arastirmada
bilinirlik oranimizin nereden nereye geldigini ve

kac beyaz yakali kadin ulastigimizi dlcecegiz.

RE)A:

MEDYA
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Kaynakca

http:/bikutukombin.com/bi-kutu-blog

https:/www.tiktok.com/search?g=bi%20kutu%20kombin&t=1765200017072

https:/www.instagram.com/explore/search/keyword/?g=%23bikutukombin

https://startupmarket.co/clotiez

https://feksisozluk.com/bi-kutu-kombin--7042219
https://www.sikayetvar.com/bi-kutu-kombin
https://www.tuik.gov.tr/

https://datareportal.com/reports/digital-2024-turkey

https://medyascope.tv/

https://ticaret.gov.tr/

HAVNA

MEDYA


http://bikutukombin.com/bi-kutu-blog
https://www.tiktok.com/search?q=bi%20kutu%20kombin&t=1765200017072
https://www.instagram.com/explore/search/keyword/?q=%23bikutukombin
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Kreatif Djrektér Genel Koordinator Metin Yazari Grafik Tasarim Sosyal Medya Video Editor
Gulcan Ozturk Merve Bayram Esra Tekeli Ceylan Hascgelik e Begim Can

Nurgul Karap

Revna, Gibisi Yok!

HAVNA

MEDYA



